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Success Story

Optimierung der Marketingplanung mit Jedox

Ausgangssituation

Unser Kunde ist ein Schweizer Unternehmen fUr Lingerie, Bademode und Nachtwasche.
Die Planung der Marketing- und Werbematerialienverteilung fur die zahlreichen
Schweizer Filialen erfolgte bislang mittels Excel. Diese [Planung war teilweise
inkonsistent bedingt durch unterschiedliche Versionen. Dies machte die
MarRetingplanung zeitraubend, umstandlich und auch fehleranfallig. Die Folge war eine
nicht in allen Fallen adaquate Verteilung der Werbematerialien auf die einzelnen Filialen.
Dies wiederum brachte Defizite im DireRtmarketing mit sich.

ProjeRtziele

* Die MarRetingplanung erfolgt mit
einem integrierten Tool in einer Web-
Anwendung und ist Uber alle Filialen
hinweg Ronsistent.

jeder Filiale transparent und passend.

* Der VerteilungsschlUssel wird zentral
simuliert, gepflegt und ausgewertet
und er steht allen Filialen identisch
und akRtuell zur Verfigung

¢ Der Bestand an WerbeartikReln ist in g

[Kundennutzen

* Jederzeitist die erforderliche Menge an ===
Werbematerial in den Filialen (R
vorhanden

» Der Prozess der MarkRetingplanung ist
einfacher und weniger fehleranfallig
und dadurch wirtschaftlicher

¢ Reduzierte Material- und DrucRRosten

Losungsweg
» [Konzept-Erstellung einer zentralisierten MarkRetingplanung durch die LeanBl
* Umsetzung der Ronzipierten Jedox-Losung inRI. VValidierung durch den Kunden
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